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Sktadniki procesow
logistycznych

Logistyka

Dystrybucja

Sposob zamawiania towarow
Poprawa efektywnosci dystrybucji



Zadania logistyki

Logistyka zajmuje sie:

1. efektownym ekonomicznie fizycznym
przeplywem towarow od producenta do
konsumenta

2. oraz przeplywem informacji miedzy
poszczegolnymi uczestnikami obrotu.



Zakres

Obejmuje ona:

*fransporit,

‘magazynowanie,

cksztaltowanie zapasow towarowych,
copakowania

[ wymianeg informacji.



Dystrybucja



Dystrybucja

Dystrybucja oznacza zbior decyzji i dziatan
ZwWigzanych z udostepnieniem wytworzonego
produktu w miejscu i czasie, w ktorym oczekuja
go ostateczni nabywecy.



Kanaty dystrybucji

Kanat dystrybucji- jest to zespot ogniw (instytucji
lub 0s6b) za posrednictwem ktorych przeptywa
jeden lub wiecej strumieni zwigzanych z
dziatalnoscig marketingowa
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Funkcje rynkowe kanatow dystrybucji

Przemieszczanie fizyczne towarow
Przekazywanie praw wtasnosci

Prowadzenie kampanii promocyjnej
Zamawianie towarow

Odbior ilosciowy i jakosciowy

Przekazywanie naleznosci

Podejmowanie ryzyka

Zbieranie i gromadzenie informacji rynkowych

2TB2-18.12.2012



Parametry charakteryzujgce kanat dystrybucji

1. Szerokosc¢ kanatu — czyli liczba
posrednikow na danym szczeblu.

2. Dtugosc kanatu czyli liczba szczebli
posrednich, wystepujgcych miedzy
producentem a uzytkownikiem



Rodzaje kanatéw dystrybucji

bezposredni

/

-

N
posrednie 2TA2 — 20.12.2012



Strategie dystrybucji
(sprzedazy towarow)



Strategie dystrybucji
W zaleznosci od szerokosci kanatu
wyrozniamy:



Strategie dystrybucji

Dystrybucja wyftgczna (ekskluzywna) polega na
sprzedazy produktu poprzez jednego
posrednika, ktory jest najczesciej wytgcznym
jego sprzedawcgq.

Np. sprzedaz samochodow

Zalety:

1.Lepsza kontrola posrednikow
2.Lepsza, efektywniejsza promocja

3.Eliminacja produktow konkurencyjnych firm
(wytgcznosc sprzedazy)



Strategie dystrybucji

Dystrybucja intensywna zaktadajgca
wprowadzenie produktow do sprzedazy
poprzez mozliwie najwiekszq liczbe
posrednikow.

Np. dotyczy szczegolnie towarow pierwszej
potrzeby



Strategie dystrybucji

Dystrybucja selektywna polega na
oferowaniu produktow za posrednictwem
celowo wybranych, wyspecjalizowanych
ogniw w kanale dystrybucji.

Jest to kompromis pomiedzy dystrybucjg
intensywngq a dystrybucjq ekskluzywnaq.

2TA1-18.12.2012



Zamawianie towarow
2
konkurencyjnosc oferty
przedsiebiorstwa



1.Co ma wptyw na konkurencyjnosé
oferty?

Wybor sposobu przyjmowania i przetwarzania
zamowien ma znaczny wptyw na
konkurencyjnosc oferty



2. Od czego zalezy przemieszczanie
towarow?

Przemieszczanie towarow miedzy ogniwami

kanatéw dystrybucji zalezy w szczegolnosci
od:

1.tatwosci ztozenia zmowienia przez
nabywce

2.szybkosci, z jakg zamowienia sg przesytane |
przetwarzane



3. Co ma wptyw na dtugosc cyklu
realizacji zamowienia?

Sposob przyjmowania i przetwarzania
zamowien wptywa na dtugosc¢ cyklu
realizacji zamowien.

Czego dotyczg decyzje na tym etapie?



. Czego dotyczg decyzje podejmowane
przez przedsiebiorce?

. Minimalnej akceptowalnej przez
sprzedawce wielkosci zamowienia

2. Wysokosci dyskonta, rabatow
3. Wielkosci kredytu i okresu sptaty.



Rabaty

* Rabatem nazywana jest pewna znizka
obliczona od ceny podstawowe;.
* Moze on byc wyrazony:
1. procentem ceny podstawowe;j,
2. jak i okreslong kwotg.



Wyrdézniamy nastepujace rabaty:

Gotowkowy - znizka obliczona od ceny
podstawowej.

Handlowy — jest udzielanym posrednikom za
spefnianie przez nich funkcji w kanale dystrybucji.
llosciowy — udzielany w zaleznej od ilosci
nabywanego towaru.

Terminowy - udzielany jest nabywcy za zakup
produktow w dogodnym dla sprzedawcy
terminie.



Zachowania na rynku
przedsiebiorcow.
Etapy nabywania débr/towardéw.



Zachowania na rynku przedsiebiorcow. Etapy
nabywania débr/towarow.

Uznanie potrzeby zakupu
Ogolny opis potrzeby.
Okreslenie produktu.
Poszukiwanie dostawcow.
Zebranie ofert.

Wybor dostawcy

Okreslenie zamowienia.

O N & B A W N R

Ocena rezultatow



Efektywnosc fizycznej
dystrybucji



Efektywnosc¢ fizycznej dystrybucji

Rozumiemy jako:

1.zapewnienie nabywcom poziomu (standardu)
obsfugi zgodnego z ich potrzebami i
wymaganiami

2.przy mozliwie najnizszym koszcie catkowitym

(firmy)



Poprawa efektywnosci

Poprawa efektywnosci fizycznej dystrybucji moze
zostac osiggnieta poprzez redukcje :

1. kosztow transportu

2.zapasow

3. personelu handlowego

4.inwestycji (np. budowe sklepow, magazynow, ...)

Sq to tzw. koszty jawne (widzialne) poniewaz sq
uwidocznione w ksiegowosci.
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