1. Przedsiębiorstwo handlowe – piramida celów
2. Wyjaśnij problem sylwetki przedsiębiorcy
3. Wymień główne cechy przedsiębiorcy, które pozwolą odnieść sukcesy w interesach
4. Każdemu nowemu przedsięwzięciu towarzyszą dwa główne elementy. Jakie?
5. Przedsiębiorstwo w znaczeniu funkcjonalnym:
6. Przedsiębiorstwo w znaczeniu przedmiotowym:

7. Przedsiębiorstwo w znaczeniu podmiotowym:

8. Funkcje realizowane w przedsiębiorstwie – obszary zarządzania
9. Funkcje realizowane w przedsiębiorstwie tworzą współzależny system. Co to oznacza?
10.   Gospodarstwo domowe dąży do maksymalnego zadowolenia przy  ograniczonych środkach finansowych. Co to oznacza w procesie podejmowania decyzji?
11. Przyjemności i potrzeby. Przydatność hierarchii potrzeb w procesie zarządzania. 
12. Orientacje działalności przedsiębiorstwa
13. Główne pytania, które stawiamy w procesie zarządzania przedsiębiorstwem
· Jakie dobra i usługi produkować/sprzedawać?

· Jak powinna być zorganizowana sprzedaż?

· Ile sprzedawać?

· Komu sprzedawać?
14. Co decyduje, że za zasób zapłacimy więcej? 
15. Kiedy podejmujemy decyzję o zakupie zasobu? 

16. Wartość użytkowa zasobu.

17. Popyt pochodny na zasoby w procesie zarządzania
18. Jak określamy zarządzanie w prakseologii (nauka o sprawnym działaniu).
19. W jaki sposób menedżerowie osiągają cele organizacji (np. firmy handlowej)
20. Zarządzanie jako działania umożliwiające tworzenie się synergii organizacyjnej.
21. W jakich warunkach realizowany jest proces decyzyjny występujący w zarządzaniu organizacją:

22. Co robią zarządzający?
23. Nowoczesne zarządzanie można rozpatrywać jako...
24. Czym jest decydowanie?
25. „Management” należy traktować jako ...
26. Zarządzanie dotyczy najlepszego wykorzystania posiadanych zasobów. Jakich?
27. Jak należy zdefiniować podejmowanie decyzji.
28. Dlaczego decyzje menedżerskie określamy jako ryzykowne (Decyzje menedżerskie a ryzyko)
29. Proces podejmowania decyzji (jako sieć powiązań)
30. Proces podejmowania decyzji (etapy)

31. Racjonalne podejmowanie decyzji - tzn. jakie.
32. Przedstaw sieć decyzyjną (główne parametry i sposób prowadzenia analizy)
33. Koszt alternatywny w procesie podejmowania decyzji
34. Procesu decyzyjny prowadzący do aktu zakupu. (etapy)
35. Przedstaw czynniki sytuacyjne procesu decyzyjnego prowadzącego do aktu zakupu
36. Motywacje, hamulce, ocena ryzyka procesu decyzyjnego prowadzącego do aktu zakupu
37. Interdyscyplinarność w zarządzaniu
38. Czym jest zdeterminowana jakość zarządzania współczesną organizacją (np. firmą handlową)

39. Zintegrowany model zarządzania (przedstaw główne elementy, np. misja, ...)
40. Jakość zarządzania marketingowego.
